El interés de los jóvenes puertorriqueños en la historia local como motivador del turismo cultural

Esta investigación en progreso explorará el nivel de interés que puedan mostrar los jóvenes puertorriqueños en conocer la historia de Puerto Rico como parte de su experiencia turística. El estudio parte del reconocimiento de que el turismo interno enfrenta el reto de captar la atención de una generación que busca experiencias significativas, interactivas y alineadas con sus valores culturales. El problema que guía esta investigación en progreso se centra en la limitada integración del componente histórico en las estrategias de mercadeo dirigidas al segmento juvenil, lo que podría estar limitando el potencial de desarrollo de un turismo histórico-cultural sostenible en la isla.

La pregunta de investigación que orienta el estudio en progreso es: ¿De qué manera el interés y el conocimiento histórico influyen en la decisión de los jóvenes puertorriqueños de participar en recorridos culturales y actividades turísticas locales?

La metodología combinará un enfoque cuantitativo y cualitativo. En la primera fase, se aplicará un cuestionario estructurado a una muestra aleatoria de 50 jóvenes entre 18 y 25 años para medir su nivel de conocimiento histórico, motivaciones turísticas y actitudes hacia el turismo cultural. En la segunda fase, se realizarán entrevistas a profundidad para explorar percepciones, expectativas y barreras que influyen en su comportamiento de consumo turístico.

Los hallazgos esperados anticipan que los jóvenes valoran las experiencias turísticas que integran historia, cultura y entretenimiento de manera dinámica. Se prevé que un mayor conocimiento histórico se asocie con una disposición más positiva hacia el consumo de productos turísticos locales. A partir de los hallazgos que resultarán del estudio, se propondrán estrategias de mercadeo que fortalezcan el turismo histórico-cultural en Puerto Rico, fomentando la identidad, la educación patrimonial y la sostenibilidad del sector.
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