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Resumen
La economía circular se ha establecido con una serie de orientados a fomentar una producción más sostenible. Sin embargo, el rol del consumidor en este modelo ha sido escasamente explorado, especialmente en lo que respecta a su intención y comportamiento real de compra sostenible. Este estudio cuantitativo, realizado con 746 consumidores en República Dominicana, Puerto Rico, Costa Rica y Colombia se analiza cómo el valor percibido de productos sostenibles influye en la intención de compra, y cómo esta intención impacta la posterior acción de compra ética. Los resultados aportan evidencia empírica relevante sobre la función mediadora del valor percibido en la economía circular, revelando que las intenciones declaradas de los consumidores comienzan a alinearse con decisiones de compra reales. El estudio contribuye al entendimiento del cambio de paradigma hacia un consumo más consciente, y subraya el valor como motor clave en la transición hacia prácticas sostenibles en mercados emergentes.
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Abstract
The circular economy has been established through a set of principles aimed at promoting more sustainable production. However, the role of the consumer within this model has been scarcely explored, particularly regarding their intention and actual behavior toward sustainable purchasing. This quantitative study, conducted with 746 consumers from the Dominican Republic, Puerto Rico, Costa Rica, and Colombia, examines how the perceived value of sustainable products influences purchase intention, and how that intention affects subsequent ethical consumption behavior. The findings provide relevant empirical evidence on the mediating role of perceived value within the circular economy framework, revealing that consumers’ stated intentions are beginning to align with actual purchasing decisions. This study contributes to the understanding of the paradigm shift toward more conscious consumption and highlights perceived value as a key driver in the transition toward sustainable practices in emerging markets..
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